
اع��ل��ن  بنك الخليج الإع�ل�ان ع��ن إط�لاق 
خدمة “وايز” الاستثمارية الجديدة، وهي 
خدمة استشارية لإدارة المحافظ لعملاء 
الخدمة المصرفية المميزة وإدارة الثروات. 
توفر الخدمة الجديدة للعملاء فرصة تنويع 
استثماراتهم في الأسواق العالمية بطريقة 

تضمن لهم الراحة والشفافية والأمان. 
وتركز هذه الخدمة الجديدة المرخصة 
من قبل البنك المركزي وهيئة أسواق المال 
على كل من الأسهم والسندات،مع تطبيق 
نهج الاستثمار طويل الأجل في جميع أنحاء 
العالم، وبطريقة فعالة من حيث التكلفة. 
توفر خدمة “وايز” محافظ استثمارية 
متنوعة وفقاً للأهداف الاستثمارية الخاصة 
بكل عميل، وفترة الاستثمار، والمخاطر ذات 
الصلة، وذل��ك بالشراكة م��ع المؤسسات 

المالية العالمية. 
وفي تعليقه على الخدمة الجديدة، قال 
السيد مشاري شهاب، مساعد مدير عام 
الخدمة المصرفية المميزة وإدارة الثروات 
لدى بنك الخليج: “لقد جاءت خدمة “وايز” 
الاس��ت��ث��م��اري��ة الج��دي��دة نتيجة لأبحاث 
مكثفة تتعلق باحتياجات عملاء الخدمة 
المصرفية المميزة وإدارة ال��ث��روات لدى 
بنك الخليج، وه��ي خدمة تعد الأول��ى من 
نوعها في الكويت، إذ تمنح عملاء الخدمات 
المصرفية المميزة إمكانية الاط�ل�اع على 
ال��ف��رص الاس��ت��ث��م��اري��ة ح��ول ال��ع��ال��م من 
خلال شريك مصرفي جدير بالثقة ومدير 
العلاقات المختص لخدمتهم. سوف نتمكن 
من خ�لال خدمة “وايز” من تقديم عوائد 

وتقليل المخاطر من خلال الاستثمار طويل 
الأجل في محافظ عالمية متنوعة تعكس أداء 

مؤشرات السوق   بأقل تكلفة. 
وف���ي م��ع��رض ح��دي��ث��ه ع��ن خصائص 
خ��دم��ة “وايز” والم��م��ي��زات ال��ت��ي تمنحها 
ل��ل��ع��م�لاء، ق���ال ال��س��ي��د ط���ارق ال��ص��ال��ح، 
مساعد مدير عام إدارة الاستثمار في بنك 
الخليج: “لقد استطاع بنك الخليج من 
تبسيط عملية الاستثمار من خلال تحديد 
المخاطر الخاصة بالعمليات الاستثمارية 
والأه��داف الاستثمارية لكل عميل وتقديم 
سيناريوهات استثمارية مخصصة وتقديم 
المحفظة الأفضل. وتشمل محفظة “وايز” 
ما يقارب من الـ 5000 من الأوراق المالية 
وال��ش��رك��ات ، الأم���ر ال���ذي يساعدنا على 
تقديم خيارات متعددة لعملائنا تناسب 

احتياجاتهم وتطلعاتهم الاستثمارية 
حول العالم. وخلال مرحلة إتمام العملية 
الاستثمارية وط��وال مدتها سوف يتولى 
بنك الخليج متابعة التطورات الخاصة 
بالمحفظة. وتمنح خدمة “وايز” العملاء 
إمكانية الاطلاع على المحفظة الاستثمارية 
في أي وقت وفي أي مكان من خلال الخدمات 
المصرفية الإلكترونية أو تطبيق الهواتف 
الذكية بشكل يتسم بالسهولة والأم��ان، 
وب��دون تكلفة، أما بالنسبة لرسوم إدارة 

المحفظة فهي تدفع سنوياً “ 
وتتيح خدمة وايز الإستثمارية للعملاء 
الإختيار م��ن مجموعة م��ن المح��اف��ظ وفق 
الهدف الإستثماري للعملاء وبما يناسب 
قدرة العملاء على تحمل المخاطر. كما يمكن 
للعملاء الإطلاع على أداء هذه المحافظ في 

الفترات السابقة لمساعدتهم في إختيار 
الإس��ت��ث��م��ار الم��ن��اس��ب.  ت��ت��ك��ون المح��اف��ظ 
الإستثمارية من الصناديق المتداولة في 
 )Exchange Traded Funds( الأسواق
من خلال أبرز شركات الإستثمار العالمية. 
عملة المح��اف��ظ الإستثمارية ه��ي ال��دولار 
الأمريكي وت���وزع الأرب���اح او يتم إع��ادة 
إستثمارها وفق رغبة العميل. تم تصميم 
المحافظ لتكون محدودة الضرائب وتوفر 
السيولة الكافية بحيث يمكن للعملاء 
التخارج في أي وقت أخ��ذا بعين الإعتبار 
بأن طبيعة الإستثمار هو على المدى البعيد.

واختتم الصالح بالقول: “يأتي إطلاق 
محفظة “وايز” الاستثمارية المصممة 
خصيصاً ف��ي إط���ار ال��ت��زام بنك الخليج 
بتقديم أعلى مستويات الخدمات المصرفية 
الفريدة من نوعها وأكثرها ابتكاراً على 
مستوى المنطقة لعملاء الخدمات المصرفية 
المميزة وإدارة ال��ث��روات بما يتماشى مع 
احتياجاتهم وتطلعاتهم الاستثمارية. لقد 
حصلت العديد من خدمات البنك ومنتجاته 
مثل تطبيق ال��ه��وات��ف الذكية وبرنامج 
مكافآت الخليج وعروض بطاقات الائتمان 
على جوائز تقديرية على مستوى المنطقة 
من قبل “اجيان بانكر”، كما تم تسجيل 
حساب الدانة في موسوعة غينيس للأرقام 
القياسية باعتباره الحساب الذي يقدم أكبر 
جائزة نقدية مرتبطة بحساب مصرفي على 
مستوى العالم. يتطلع بنك الخليج إلى 
المساهمة في وضع معايير جديدة للخدمات 

الاستثمارية”  
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والخ����ي����ري����ة الإن�����س�����ان�����ي�����ة  الم���������ب���������ادرات  دع��������م  ف������ي  ج������ه������داً  ي�����دخ�����ر  لا  ال����ب����ن����ك  ال�����ص�����ق�����ر: 
ال��س��اي��ر: ال��وط��ن��ي م��ل��ت��زم ب��دع��م ال��ه��ي��ئ��ات والج��م��ع��ي��ات الإن��س��ان��ي��ةع��ل��ى اخ��ت�لاف أه��داف��ه��ا

قدَّم بنك الكويت الوطني للسنة الثالثة 
على ال��ت��وال��ي رعايته لم��ش��روع تعليم 
أطفال الأس��ر من ذوي الدخل الضعيف 
والأسر المحتاجة من غير الكويتيينالذي 
أطلقته جمعية الهلال الأحمر الكويتي 
بهدف مساعدة تلك الأسر والمساهمة في 
تعليم أطفالها، وتأتي هذه الرعاية في 
إط��ار الشراكة الاستراتيجية المستمرة 
على مدى سنوات بين البنك والجمعية 
والتزاماً من بنك الكويت الوطني تجاه 

المجتمع والقضايا الإنسانية والخيرية.
وفي هذه المناسبة، استقبل الرئيس 
التنفيذي لمجموعة بنك الكويت الوطني 
عصامجاسم الصقر رئيس جمعيةالهل
الالأحمرالكويتيالدكتور  هلال مساعد 
الساير في المبنى الرئيسي لبنك الكويت 

الوطني. واستعرضالصقرخلال اللقاء 
الذي شارك فيه عدد من أعضاء الإدارة 
التنفيذية في جمعية الهلال الأحمر،دور 
بنك الكويت الوطني ف��ي ه��ذه الحملة 
وخطته لتنفيذ م��ش��روع تعليم أطفال 
الأس��ر غير ال��ق��ادرة على تحمل تكاليف 

تعليمهم في الكويت.
وقال الصقر “إن بنك الكويت الوطني 
لا يدخر جهداً في دعم المبادرات الإنسانية 
والخ��ي��ري��ة ال��ت��زام��اً منه بمسؤوليته 
الاجتماعية ولتقديم يد العون لمن هم 
ف��ي حاجة إل��ى الم��س��اع��دة، لاف��ت��اً إل��ى أن 
رعاية البنك لمشروع تعليم أطفال الأسر 
من ذوي الدخل الضعيف تأتي في إطار 
ال��ش��راك��ة الاستراتيجية العميقة مع 
جمعية الهلال الأحمر الكويتية للسنة 

الثالثة على التوالي”.
وأوض��ح الصقر أن دعم بنك الكويت 
الوطني لهذا الم��ش��روع الإنسانيالذي 
يُ��ع��ن��ى بتوفير ال��دع��م ال��ل�ازم لأط��ف��ال 
الأس��ر غير ال��ق��ادرة على تحمل تكاليف 
تعليمهم ف���ي ال��ك��وي��ت��ي��ع��ك��س دوره 
الإنساني ومسؤوليته الاجتماعية، حيث 
يضع البنك التعليم في سلم أولوياته 
واهتماماته، ان��ط�لاق��اً م��ن مسؤوليته 
الاجتماعية، وإيماناً منه بأهمية التعليم 

لتنمية الأجيال المقبلة وتنمية الوطن.
من جهته أشاد رئيس جمعية الهلال 
الأحمر الكويتي الدكتور ه�لال مساعد 
الساير بالتزام بنك الكويت الوطني 
بدعم الهيئات والجمعيات الإنسانية 
والم��ب��ادرات الاجتماعية على اختلاف 

أهدافها على غرار هذا المشروع الإنساني 
الذي يُعنى بتوفير الدعم اللازم لأطفال 
الأسر من ذوي الدخل الضعيف من غير 
الكويتيين غير ال��ق��ادري��ن على تحمل 

الأعباء المالية لتعليمهم داخل الكويت.
وستتواجد جمعية ال��ه�لال الأحمر 
الكويتي من خلال جناح خاص في مجمع 
الأفينيوزلاستقبال التبرعات للمشروع، 
وذلك في الفترة من 30 سبتمبر حتى 14 
اكتوبر، ويعكس جناح الجمعية شعار 
الحملة “بالعلمنضيءالكويت”، حيث 
يتكون منخريطة كبيرة للكويت تضيئ 
كلما بادر شخص بالتبرع” وبذلك يتم 
ربط النور بالعلم، كما تتيح الجمعية 
أيضا التبرع للمشروع من خلال موقعها 

“بالعلم نضيء الكويت”الرسمي. البنك يرعى حملة 

للسنة الثالثة على التوالي

»الوطني« يرعى حملة الهلال الأحمر »بالعلم نضيء الكويت«

أول بنك يوفر تطبيقا إلكترونيا لتقديم خدمات إستثمارية شخصية 

»الخليج« يضع معايير عالمية للفرص 
الاستثمارية من خلال خدمة »وايز« 

بنك الخليج يوفر تطبيق للخدمات الإستثمارية الشخصية
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عندما تلتقي الكلاسيكية بالتصاميم العصرية

فلامو تطلق مجموعتها الجديدة في الكويت 

أعلنت فلامو مؤخراً، عن إطلاق أحدث مجموعتها 
في معرضها بالري في معرض الج��ري��وي. وق��د تم 
اعتماد ماركة فلامو وحصولها على التوثيق الملكي 
من قبل جلالة الملك فيليب ملك بلجيكانظراً لحرفية 
صناعتها اليدوية واستخدام أجود وأرقى المواد التي 

يتم اختيارها من مختلف قارات العالم.
وت��وف��ر التشكيلة الج��دي��دة مجموعة كبيرة من 
التصاميم الجميلة والعصرية التي تناسب احتياجات 
العملاء في الكويت، فسواء كانت تصاميم كلاسيكية، 
ق��روي��ة، عصرية أو عريقة معتقة، فقد استطاعت 
علامة فلامو من دمج فخامة وعراقة الماضي بأسلوب 
الحاضر الحديث بانسجام مطلق حيث نرى التقاء 
التصاميم التقليدية باللمسات المبتكرة بتفاصيلها 

البسيطة المعاصرة. 
وتقدم فلامو لعملائها في الكويت كل ما يحتاجه 
المنزل الحديث والتقليدي من أرقى قطع المفروشات 

الجميلة سواء كانت غرف المعيشة، غرف النوم، الأثاث 
الخارجي، الديوانيات وجميع أن��واع الاكسسوارات 
على اختلافها وتنوعها. كما تتميز جميع القطع بطابع 
فريد واستثنائيكونها قطع محدودة التوافر، وتقوم 
فلامو بدعوة عملائها للسفر لبلجيكا لاختيارقطعهم 

المفضلة لتتماشى مع ذوقهم الرفيع.
وبهذا ال��ص��دد، ق��ال إيهاب زرق��ي��ه، مدير العلامة 
التجارية في فلامو: “يعتبر سوق الكويت من الأسواق 
النشطة التي يزيد فيها الطلب على التصاميم الجميلة 
والراقية. ويمتاز العملاء في الكويت بذوقهم الرفيع 
عندما يتعلق الأمر بمنازلهم وطريقة تأثيثها وفلامو 
تعد الخيار الأمثل لهم لتلبية تطلعاتهم. إنها العلامة 
التي تجمع بين التصاميم التقليدية والحديثة الفاخرة 
حيث تم اختيار القطع بعناية فائقة بهدف إرض��اء 
عملائنا ف��ي ال��ك��وي��ت وت��ق��ديم ك��ل م��ا ي�لاق��ي ذوقهم 

الراقي”.

اطلاق مجموعة جديدة من فلامو في الكويت

التوجه يؤكد التزامها بالاستثمار في التجارة الإلكترونية

»الشايع«تستحوذ على حصة إستراتيجية 
بـ  »نون« للتجارة الإلكترونية

أعلنت شركة محمد حمود الشايع، عن 
استحواذها على حصة استراتيجية في 
منصة “نون” للتجارة الإلكترونية، لتنضم 
بذلك إلى قائمة المستثمرين الخليجيين في 

“نون”.
وي��ت��ي��ح ه���ذا الات���ف���اق ل��ش��رك��ة الشايع 
استخدام المنصة الإلكترونية لعرضمنتجات 
العلامات التجارية العالمية التي تديرهافي 
م���ج���ال الم���وض���ة والأزي���������اء، وال��ص��ح��ة 
والج��م��ال، والم��ف��روش��ات والأث���اث المنزلي. 
وستكونبذلكأحدث شركات التجزئة الكبرى 
التي ت��درج منتجاتها عبر منصة “نون”، 
والتي تمثل وجهة تسوق إلكترونية جديدة 
تساعد الشركات على الوصول إلى قاعدة 
واسعة من الزبائنفي منطقة الشرق الأوسط. 
وتوفر شراكة “نون” مع شركات التجزئة 
في المنطقةنموذجاً جديداً وفريداً وفرصًة 
مثالية للتطور والنمو،إذ تتيحلهم بيانات 
ومعلومات تعزز من معرفتهم بمتطلبات 
السوق، كما أنها تشكل وجهة مثاليةللباحثين 
عن منتجاتهم المفضلة والأصلية، فضلاً عن 

توفيرها لخدمة توصيل سريعة وعملية.
وف��ي ه��ذا السياق ق��ال محمد عبدالعزيز 
الشايع، رئيس مجلس الإدارة التنفيذي 
لشركة محمد حمود الشايع: “يسرنا إتمام 
ه��ذه ال��ش��راك��ة والح��ص��ول على حصة في 
شركة “نون”،فنحن متحمسون للتعاون 
م��ع ف��ري��ق ال��ع��م��ل ب��ه��دف ت��ق��ديم خ��دم��ات 
م��ت��م��ي��زة للمتسوقين ع��ب��ر الإن��ت��رن��ت في 
المنطقة. وتمثل ه��ذه الخطوة بالنسبة لنا 
استثماراً استراتيجياً وإضافة قيّمة لقنواتنا 
الإلكترونية الأخ���رى، كما أنهاتعزز من 
استراتيجيتنا الهادفة إل��ى تقديم تجربة 
ت��س��وق مم��ي��زة لزبائننا م��ن خ�لال قنوات 
تجارية متعددة، وإلىتوفير قيمة إضافية 
للعلامات التجارية التي نديرها. وستتيح 
لنا ه��ذه الشراكة أيضًا الفرصة لتوسيع 
قاعدة زبائننا والوصول إلى فئات استهلاكية 
جديدة، فضلاً عن المساهمة في نقل تجربة 

التجارة الإلكترونية في المنطقة إل��ى أفق 
جديدة من التطور والنمو”. 

م��ن جهته ق��ال محمد ال��ع��ب��ار، مؤسس 
شركة “نون”: “يشرفنا التعاون مع شركة 
الشايع ال��رائ��دة عالميًا في مجال التجزئة 
والتي سنتمكن من خلالها أن نوفر لزبائننا 
العديد م��ن ال��ع�لام��ات التجارية العالمية 
التي تديرها الشركة ف��ي المنطقة. وتمثل 
“نون” نموذج عمل جديد في قطاع التجارة 
الإل��ك��ت��رون��ي��ة،وت��وف��ر ح��ل��ولاً وخ��ي��ارات 
للشركات في المنطقة. كما سنستمر بالعمل 
م��ع أب���رز ال��ع�لام��ات ال��ت��ج��اري��ة وش��رك��ات 
التجزئة ف��ي المنطقة بغية توسيع رقعة 

أعمالها عبر’نون‘”.
وستوفرمنصة “نون” الإلكترونية 
المقررإطلاقها لاحقًا هذا العام مجموعة واسعة 
من العلامات التجارية العالمية التي تحظى 
بشعبية واسعة ل��دى الشباب والعائلات 
والأط��ف��ال وتتمتع بقاعدة زبائنقوية في 
المنطقة،وذلك من خلالتعاونهامع شركات 
التجزئة. ومن المتوقع أن تتحول هذه المنصة 
الإلكترونية إلى الوجهة المفضلة للتسوق 
عبر الإنترنت بفضل التشكيلة الواسعة من 
المنتجات والخيارات التي تقدمها، وسهولة 
ال��وص��ول اليها م��ن خ�لال تطبيقات على 
الهواتف المحمولة التي تصبح تدريجياً 
الوسيلة الأبرز والأهم لتفاعل الزبائن، فضلاً 
عن حرصها على تدريب وتطوير فريق خدمة 

الزبائن لديها.
وت��وظ��ف “نون” تقنياتها الم��ت��ط��ورة، 
وبنيتها التحتية المتكاملة، وبوابتها الآمنة 
للدفع الإل��ك��ت��رون��ي، وأنظمتها المتقدمة 
لتوفير خدمة توصيل ترضي جميع الفئات 
الاستهلاكية مثلهواة الرياضة والموضة 
والمطالعة والمغامرة وحتى الآباء والأمهات 
الجدد. وقد تم اختيار فئات المنتجات بعناية 
فائقة لتلبيةاحتياجات الزبائنفي المنطقة 
مع التركيز بشكل خاص على الشباب المهتم 

بأحدث التطورات التكنولوجية.

»Sport with Style« تحت شعار

»علي عبدالوهاب المطوع« تحتفل بإعادة 
افتتاح »ذي أثليتس فوت« في الأفنيوز

احتفلت العلامة التجارية “ذي أثليتس 
فوت” ب��إع��ادة افتتاح محل “ذي أثليتس 
فوت”، ال��ف��رع الأك��ب��ر لهذه العلامة حول 
العالم، بحلته الجديدة في مجمع الأفنيوز، 
الوجهة الأكثر ارتياداً من عشاق التسوق في 
 Sport with”الكويت، وذلك تحت شعار
Style”، حيث يضم المحل أحدث تشكيلة من 
الملابس والأحذية الرياضية العصرية التي 
تثير شغف الشباب وتمنحهم آخراتجاهات 

الموضة الرياضية الحديثة. 
 Sport with“ يجسد الشعار الجديد
Style” المفهوم الجديد للعلامة التجارية 
وال���ذي ي��رك��ز على أن منتجاتها للجميع 
ويمكن ارتداؤها في مختلف الأوقات لتعكس 
العصرية والنمط العملي الم��ري��ح وليس 
فقط أنها مخصصة للتدريبات الرياضية. 
ويضم المحل الجديد من “ذي أثليتس فوت”، 
وهو أكبر فرع لهذه العلامة التجارية حول 
العالمتشكيلة متنوعة من اتجاهات الموضة 
ال��ري��اض��ي��ة الح��دي��ث��ة، وذل���ك م��ن علامات 
تجارية عالمية من بينها نايكي، أدي��داس، 

ريبوك، وبوما والعديد غيرها.
 Sport“ وتماشياً مع الشعار الجديد
with Style”، شهد حفل الافتتاح فعاليات 

وع����روض تفاعلية منبثقة م��ن الأج���واء 
الرياضية والعملية التي تطغى على الجو 

العام للمحل الجديد.
وق��د حضر ه��ذا الح��ف��ل ك�لاً م��ن رئيس 
مجلس الإدارة والرئيس التنفيذي في شركة 
علي عبدالوهاب المطوع التجارية فيصل 
على المطوع، ونائب الرئيس التنفيذي خالد 
فيصل المطوع، والسفير الأمريكي في دولة 
الكويت ل��وران��س سيلفرمان، والرئيس 
التنفيذي لشركة “ذي أثليتس فوت” إنجمار 
كراك، والعديد من مدراء العلامات التجارية. 
ب��الإض��اف��ة إل���ى ع���دد م��ن مشاهير م��واق��ع 
التواصل الاجتماعي وعامة الناس من رواد 

المجمع التجاري.
وقال نائب الرئيس التنفيذي في شركة 
علي عبدالوهاب المطوع التجارية، خالد 
فيصل المطوع: “إن إعادة افتتاح محل “ذي 
أثليتس فوت” اليوم بحلته الجديدة مثال 
جديد على ذلك. ولا شك بأننا من خلال هذا 
الافتتاح نلبي الإقبال المتزايد من الشباب 
نحو الح��ي��اة العملية واق��ت��ن��اء المنتجات 
الرياضية والعصرية المريحة، ونعد عملاءنا 
بمزيد من التوسع وتوفير أرقى العلامات 

التجارية التي تتماشى مع احتياجاتهم .

السفير الأميركي خلال الافتتاح

90 بالمئة ممن استطلعت آراؤهم على أن وظائفهم تعتبر الآن إستراتيجية اتفاق 

نتائج أول استطلاع لمتخصصي علاقات 
المستثمرين الإقليميين في الشرق الأوسط

تجتمع الج��ه��ات الم��ش��ارك��ة ف��ي س��وق العمل 
من الشركات المدرجة والخاصة والمستثمرين 
والمحللين والأسواق المالية والسلطات التنظيمية 
وغيرها م��ن أص��ح��اب المصلحة ف��ي س��وق رأس 
المال في المؤتمر السنوي التاسع لجمعية علاقات 
المستثمرين في الشرق الأوس��ط، وذلك في فندق 

العنوان دبي مول.
 وس��ي��ت��م خ�ل�ال الم��ؤتم��ر ع���رض ن��ت��ائ��ج أول 
استطلاع حول متخصصي علاقات المستثمرين في 
الشرق الأوسط، وأبرز النقاط التي أعطت نظرة 
إيجابية لمهنة متخصصي علاقات المستثمرين في 

المنطقة.
ويعتبر الم��ؤتم��ر السنوي لجمعية علاقات 
المستثمرين ف��ي ال��ش��رق الأوس���ط، ال���ذي يعقد 
ه��ذا ال��ع��ام تح��ت ش��اع��ر “هايبرلوب علاقات 
المستثمرين: قيادة التحول لفتح آفاق المستقبل”، 
الحدث الرئيسي لمتخصصي علاقات المستثمرين 
ف��ي منطقة ال��ش��رق الأوس���ط، كما يعد منتدى 
وم��ن��ص��ة ل��ت��ب��ادل أف��ض��ل الم��م��ارس��ات وأح���دث 

التطورات في السوق التنظيمية ورأس المال.
وقال فيليس هورست، المدير الإداري لمنطقة 
ال��ش��رق الأوس���ط وش��م��ال أفريقيا ف��ي هانسون 
للأبحاث: “تناولت النسخة الأولى من استطلاع 
متخصصي ع�لاق��ات المستثمرين ف��ي الشرق 
الأوس����ط، ال���ذي عملت عليه جمعية علاقات 

المستثمرين في الشرق الأوس��ط بالشراكة مع 
أخصائيي التوظيف ف��ي هانسون للأبحاث، 
الج��وان��ب الوظيفية المتعلقة بمهنة علاقات 
المستثمرين في منطقة الشرق الأوس��ط، بما في 
ذلك التعويضات وهيكل الفريق والمساواة بين 
الجنسين وم��ؤش��رات الأداء الرئيسية الأخ��رى. 
إن النظرة إلى مهنة علاقات المستثمرين في هذه 
المنطقة إيجابية، م��ع ات��ف��اق ح��وال��ي %90 من 
المستطلعة آرائهم على أن وظائفهم تعتبر الآن 
استراتيجية. كما ذكرت %80 من الشركات التي 
شملتها ال��دراس��ة أنها تمتلك الآن قسم خاص 
لعلاقات المستثمرين، حيث تتولى فرق متخصصة 
مسؤولية مجموعة متنوعة من المهام، بما في ذلك 
مقابلة المستثمرين وإع��داد تقارير ربع سنوية 
وس��ن��وي��ة والتنسيق م��ع المساهمين الحاليين 
والمحتملين. وع�لاوة على ذلك، ذكر ما يقرب من 
%80 من المستطلعة آرائهم أنهم الآن قادرون على 
الوصول المنتظم إلى مجالس إدارات��ه��م، ما يدل 
على الأهمية الثابتة لمهنة علاقات المستثمرين بين 

الشركات المدرجة”.
وقال أليكس ماكدونالد فيتالي، رئيس مجلس 
إدارة جمعية ع�لاق��ات المستثمرين ف��ي الشرق 
الأوسط: “يعد هذا الاستطلاع هو الأول من نوعه 
في المنطقة، ويوفر رؤى مهمة لمتخصصي ومهنة 

علاقات المستثمرين في الشرق الأوسط.

جانب من المؤتمر


